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Abstract

Mass-media structures human experience in the positive or negative meaning of the word.
Narrative structures of the most various types of media genres allow us to identify and to
understand the context, complication, evaluation, heroes and the opponents in our own existence.
The general supremacy manifested by the newspapers, radio and television, that make up our total
environment, can be explained by means of some fundamental structural features. a behavioural
model, a fleeing space, a tool of affiliation etc. Mass-media confirms the identity by contributing to
the mental health of the human being as well as our society. The neologism “‘super media”
extensively used in the last decade makes but to confirm an undisputed contemporary phenomenon:
the pressure of mass-media. The mass-media establishes the "agenda” of public opinion and, even
if it does not also influence HOW to think, it precisely indicates the relevance events, in other
words influencing us what to think about, by penetrating in our cultural system.

Introducere

Sfera publica este reconstruita in era electronica atat tehnologic, céat si social. Evenimente
indepértate ne devin la fel de familiare ca influentele din proximitate si sunt integrate in cadrele de
referinta ale experientei personale.

Semiotica si structuralismul evidentiaza mecanismele prin care ne construim experienta si
prin care comunicam. Ele ne ajutd sa constientizam abilitatile de comunicare prin intermediul
semnelor si simbolurilor si pun intrebari nelinistitoare privind forta si adecvarea reprezentarilor

183




Management Intercultural
Volumul XV, Nr. 3(29), 2013

mediatice i a practicilor de
semnificare n lumea contemporana.

Mass-media concentreaza puterea
economica si sociala (logica profitului

Mass-media ne oferda posibilitatea
participarii la marile celebrari colective
(jocuri olimpice, lansarea unei nave in spatiul
cosmic, semnarea unor tratate internationale,
alegerea unui presedinte etc.). Analiza a
demonstrat de atfel rolul mass-mediei ca
sursd a transcendentei, a “experientei
estetice”, a culturii emotionale.

Tn raport cu aceste trasituri dominante
ale mass-mediei, democratizarea culturii si
responsabilizarea individului ca actor socid
trebuie Tntemeiatda pe competenta ,,context-
dependentda” a producerii de sens, altfel spus
pe lectura critica a discursului public
(institutional si mediatic).

Oricat de abstracta ar fi stiinta,
experienta capata o dimensiune senzoriala si
colectiva prin mass-media. Acestea nu sunt
nici simple difuzoare, nici ,,vulgarizatori”, ci
creatoarele unei dimensiuni a obiectului sau
evenimentului necunoscuta pana acum.

Transformarile comunicarii contemporane

Fenomenul mediatic care se bazeaza
tot mai mult pe imagine vizuala, deschizand
accesul publicului  larg la informare,
transforma realitatea in fenomen discursiv,
scenarizat, specularizat. Evident, nimeni nu ar
putea nega rolul media n definirea
modernitatii, devenind acum, 1n lumea
simultaneitatii, mediu de existenta (mod de
viatd), modeland organizarea socialda si
confiscand cotidianul, pundnd 1in joc
exersatele tactici ale manipularii. Tn acelasi
timp, observam ca suprainformarea coexista
cu dezinformarea, ca existd intinse zone de
subdezvoltare comunicationala prin
distributia inegala a puterii si a resurselor, ca
difuzarea, chiar planetara fiind (prin
globalizarea pietelor) ascultd orbeste, odata
cu cresterea presiunii competitionale de
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dicteaza structurile si practicile marilor
trusturi mediatice).

Din acest motiv primeaza profitul
economic si nu angajarea sociala.
logica vitezei si a profitului. Intrd, asadar, in
cursa frenetica a consumului, bucuréndu-se
de o largd si penetranta adresabilitate. Or,
globalizarea — ca strategie — inseamna prin
democratizarea si uniformizarea consumului
chiar mediocrizarea culturii.

»-Mesajul este medium-ul” ne asigura
Marshal Mc Luhan. Formula, initial atat de
socantd prin ineditul sdu, a devenit treptat o
asertiune acceptata cu statut de axioma printre
teoreticienii mass-media. Ideea potrivit cdreia
fiecare medium are o identitate distincta in
raport cu celelalte, reclaménd aderarea
continutului informational a ceea ce va deveni
un mesaj la particularitatile sale de structura
are multiple implicatii pentru teoria si
practica Tn domeniul mijloacelor de
comunicare de masa. Transforméand in mod
radical emiterea, transmiterea Si receptarea
mesajelor ,,multimedia” ne face constienti n
chip diferit si Tn grade diferite de profunzime,
de realitatea n care traim.

Tn epoca pe care o traversam, marcati
de crize si de confuzii, generand avalansa
angoaselor  postmodernitatii, ,,hibridarea
culturala a omului global”, cum scria Z.
Bauman nu este o falsa alarma in contextul
proliferarii haotice a comunicarii mediate.
Mai ales ca noi purtim o dubla ereditate,
codul cultura fiind, observa candva E. Morin;
echivalentul sociologic al codului genetic. Si
daca influenta asupra ,,stocului ereditar” nu-i
poate fi tdgaduita, e indiscutabil ca substitutia
nici nu poate fi gandita, chiar marsaluind spre
0 unica civilizatie (world culture). Tn pofida
uriasei  audiente, a bombardamentului
informational sufocand Planeta, mijloacele de
comunicare in masa fabrica, s-a zis. non-
comunicare:  feed-back-ul e  anemic,
interactiunea comunicativa slabeste.
Devenind insa comerciald, propunand — pe
suportul light-tech — un suvoi de modele si



imagini-ghid, sfarsind prin a infantiliza
publicul, prin telenovele si publicitate stupida.
Azi comunicarea este victima unui exces de
comunicare. Din  pacate, globalizarea
mediatica, nu finseamnd si restituirea,
receptarea unei societati comunicative.
Spectatorul este o ,,masina de privit", captiv
al culturii media, de rang mediu si de extensie
planetara.

Rolul tehnologiilor de comunicare

Televizorul sau monitorul
calculatorului, este medium-ul predilect intr-
un univers dilatat. Si daca sub trend-ul
mondializarii  difuzarea este inevitabil,
supranationald (civilizatia fiind, astfel, o
expansiune exterioara a culturii), comunicarea
globala ne face partasi la un insidios
neocolonialism cultural, sincronizarea
Tnsemnand, Tndeosebi, un cosmopolitism
ieftin, pagubos, culturaliceste alienant.
Extinderea programelor a exercitat o presiune
greu de imaginat si continua sa o faca asupra
factorilor de decizie din audio-vizual. Chiar si
cei mai competenti, exigenti si bine-
intentionati manageri sau producatori au de
acoperit o cantitate imensa de mesaj, timpul
acordat deciziei fiind infim. Doud aspecte
sunt importante in lumea TV: ,,Ceea ce nu
prisoseste este timpul” si ,, Timpul Tnseamna
bani”. Goana dupa indici cat mai ridicati de
audientd (rating) duce la concesii, mai ales n
zona programelor artistice, dar si in aceea a
publicisticii culturale. Fenomenul in cauza
determina oferta de program sa flateze gustul
mai coborat, optiunile Tndoielnice pe scara
valorilor. Conceptul de ,,cultura mediatica”
defineste in esenta o cultura a
divertismentului, o simplificare a formelor
culturale ce sunt reduse, condensate,
repovestite si resemnificate. Mass-media, in
special televiziunea, creeaza aceasta cultura;
ele inceteaza a fi un canal prin care se
transmit celelalte componente culturale si
devin eleinsele un sistem cultural n sine. Un
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mesaj artistic, cultural, odata devenit
emisiune TV, cunoaste obligatoriu un procent
de degradare n planul receptarii. Modelarea
opiniei publice se datoreaza Tintr-o masura
mult mai larga comunicérii de masa, in mod
deosebit  televiziunii, decd a cee
intrapersondle  sau  surselor  directe.
Capacitatea televiziunii de a pune in stare de
vibratie maxima afectivitatea opiniei publice
pare de 4 ori mai mare decat a radioului si de
3 ori mai mare decét a presei scrise. 1n raport
cu celeldte media, eficacitatea e e
coplesitoare in relatarea unor situatii foarte
dramatice in care predomina latura
conflictuald. Episoadele in care are pondere
maxima sunt evocari ale Tmpotrivirii fata de
catastrofa si ale solidaritatii. Aceste episoade
sunt in majoritate determinate printr-un reper
concret:  mijloc  tehnic  (ex:elicoptere),
colectivitate umana specifica (ex: armata),
personificare. Pe o afectivitate exacerbata,
imaginea transmisa de televiziune determina
vibratii mai intense decat informatiile emise
pe orice alt canal. Tn aceste conditii, puterea
cu care se memoreaza mesajul audio-vizua
este mai mare decat pentru orice at tip de
mesaj, desi informatia poate fi de multe ori
eronatd. Toate caracteristicile informatiei
audio-vizuale  reusesc s&  transforme
televiziunea intr-un factor de putere direct.
Dincolo de inovatiile specifice aduse,
prin  modul de comunicare audiovizuala,
naturii, formei si mecanismelor de schimb ale
mesgjelor sociale, efectul cultural latent cel
mai important al medierii generalizate a
activitatilor sociale realizate prin televiziune
constd, fara ndoiald, ntr-o redistribuire a
spatiilor sociale traditionale. Pe de o parte,
intr-adevar, ea strange in spatiul domestic
participarea la manifestarile de efervescenta
sau de comuniune ale colectivului pe care le
reprezintd evenimentele de multime sau
ritualurile  de masd ca  ceremoniile
comemorative, celebrérile festive sau
competitiile sportive cele mai populare, de
acum Tnainte traite Tn maniera mediatizata in
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intimitatea domiciliului. Pe de alta parte, ea
Tnradacineaza chiar acolo legatura sociala, in
sfera privata a fiecarui membru al grupului,
pe care o0 deschide astfel spre spatiul vietii
colective.

Aceasta noua forma de incluziune n
colectiv. nu implicd totusi neapdrat o
»circulatie” mai fluida a schimbului social sau
0 participare mai intensa la viata comunitéatii.
A vorbi aici de comuniune ar presupune ca
decupajul imaginii nu ucide imaginatia, iar
comentariul  jurnalistului  nu  modeleaza
gandirea.

La acest ,,amestec al frontierelor” - la
fel de ambiguu, oricare ar fi implicatiile -
intre campurile sociale separate din
perspectiva traditionald, cel al privatului si cel
al publicului, se adauga, in orice caz, efectele
mai  manifeste ae sincretismului cultural
universal pe care-l dezvolta industria
programelor televizuale.

La considerarea ansamblului
produselor sale si a circulatiei lor, putem intr-
adevar avansa ideea ca aceasta industrie tinde
sd creeze 0 ,culturd-mozaic" elaboratad
plecand de la o serie de imprumuturi partiale
ale temelor si schemelor culturilor populare
dominante in aria de civilizatie occidentala,
care sunt remodelate dupd standardele
comunicarii audiovizuale si reciclate 1in
circuitele pietei internationale de productie-
distributie a programelor televizuale.

Culturd-mozaic, deci, alimentatd din
prelevarile fragmentelor realizate in séanul
sistemelor culturale variate, dar in care
domina din ce in ce mai mult modelele nord-
americane, ale caror aporturi eterogene,
amestecate si rearanjate, alimenteaza, la
randul lor, ,»cultura-patchwork" a
telespectatorul ui.

»-lmaginea, sunetul, scrierea, izolate
sau combinate, produc forme si imagini care
fsi disputd hegemonia cu expresia verbala.
Gandirea conceptualda se reveleaza adecvata
in anumite cazuri si inadecvata in altele. E
imposibil de acum Tnainte de a mai vorbi de
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cunoagstere fara a preciza prin ce media se
stabileste ea”.

Intelegerea  discursivd legatd de
gandirea logica si de experienta indelungata a
lecturii tinde sa fie, nu neaparat Tnlocuita ci
secondata de un nou tip de intelegere care
implica imaginea, sunetul, mimica, gestica.
Este vorba despre faptul, de acum recunoscut
si studiat, dar de care, se pare, nu suntem inca
suficient de constienti ca o anume tehnica de
transmisie modificd fintr-un anumit sens
mesgjul, provocand un mod particular de
sesizare a realului, in functie de specificul
medium-ului, deci de capacitatea proprie de
structurare a acestuia. Rene Berger reda
sugestiv diferenta de transmisie a aceluiasi
eveniment de catre trei media diferite: un
meci de fotbal transmis laradio, lateleviziune
si In presa ,,Reportajul la radio a unui meci de
fotbal se rostogoleste si se sparge ca valurile
unei furtuni ca sa pund in miscare un
auditoriu orb; la televiziune, imaginea tinde
s& o0 ia fTnaintea cuvantului, debitul
reporterului serveste de acompaniament. Cét
priveste jurnalistul, el se adreseaza unui
cititor ,,orb si surd”, el reuseste sa atraga
atentia cu efecte de epitete si hiperbole. Este
evident ca cele trei variante ale meciului nu
coincid, unul si  acelasi  eveniment
comportand trei mesaje particular structurate,
a caror incarcaturd informationala, dar mai
ales emotionald, este diferita. Cele trei mesge
coincid doar in ceea ce priveste principalele
linii de sens sau directii semantice, dar difera
in ceea ce priveste liniile de sens secundare.
»Este adevarat — remarca in acest sens Henri
Wad - c& la temelia tuturor mesajelor
vehiculate de un anumit medium, se afla
mesgjul medium-ului nsusi dar acest mesaj
are un adanc continut de cunoastere. Valoarea
organizatoricd a unui medium deriva din
valoarea cognitiva a mesajului lui”.

Modalitatea de receptare si de
comprehensiune a fiecarui mesaj este
mijlocita de capacitatea fiecarui medium de
al structura in maniera specifica sau, mai



exact, de capacitatea emitatorului din sistemul
mijloacelor de comunicare de masa de a
exploata resursele de limbaj si resursele
tehnice ale medium-ului. Fiecare mijloc de
comunicare T1si organizeazd si transmite
mesgjele potrivit unor reguli specifice, in
ultim& instantd, Tn acord cu limbajul propriu.
Fiecare limbaj se caracterizeaza sau se
defineste prin prezenta in semnificantul sau a
anumitor trasaturi senzoriale si prin absenta
altora si  de asemeni prin anumite
particularitati ale semnificatiilor vehiculate.
Christian Metz precizeaza ca fiecare limbaj
are propria sa materie de exprimare sau
combinarea sa specifica a mai multor materii
de exprimare.

Imaginea, sunetul, cuvantul, izolate
sau combinate intre ele, produc forme si
imagini care codificd intr-un chip nou
realitatea, addaugand comprehensibilitatii
datorate lecturii, ceea ce René Berger
numeste ,,sensibilizare”.

Prinsa  1n navodul retelelor
informatice, tehnice, financiare Si
comunicationale, omenirea a constientizat
puterea media. Productia de mesaje a devenit
0 adevdrata industrie culturald. Daca media au
remodelat  societatea si  sensibilitatea
generatiilor transformand comunicarea intr-un
fenomen de civilizatie totala, ele se redefinesc
brutal in raport cu TV. Fiindca dictatura
audio-vizualului in societatea mediatica,
locuind n paienjenisul multimedial este o
evidenta, sfidand diatribele antitehnologiste:
sdtul de la logo-centrism la imagocentrism
Tnseamna accesul la un limbaj universal,
placat, e drept, pe fundamentalismul pietei.
Leo Bogart inca in 1956 (The age of
television) avertiza c& expansiunea TV
(teletropismul) Tnseamna si invazia culturii
»de mijloc”. Microbul TV generalizeaza
»sindromul de duminica” (G. Friedman) si ne
invita Tn societatea de spectacol. Or,
spectacolul mediatic, sub aparenta
omogenizarii ne condamna la sedentarizare.
Sa avem in vedere si ca TV este un mass-
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medium prin excelentd non-selectiv. lar mass-
media trebuie Tnteleasa ca mediator universal
»prescriind” lumea de azi. De remarcat este
faptul ca in mijlocul ceremoniilor de orice fel,
in mijlocul celor mai violente Tntdmplari,
presa si televiziunea sunt  prezente
neparticipand totusi la evenimente. Agentii
informatiei scapa localizarii. Nici participanti,
nici macar ,existenti”; sunt mai curdnd
Lpriviri pure” decat martori. Calitatea de
minformator al maselor”, da reporterului-
fotograf  puterea invizibilitatii.  Functia
informativda a devenit astdzi, odatd cu
difuzarea masiva si instantanee, o dimensiune
nouda a evenimentului si a istoriei. Spre
deosebire de ziarist sau de trimisul speciad
care se adreseaza cititorilor sai prin mijlocirea
articolelor semnate, televiziunea folosind
imagini vizuale, se ,,dizolva” n informatia
instantanee pe care o difuzeaza. Mass media
tinde sa-1 distrugad pana si pe intermediarul
care este totusi Tnsasi conditia ei. Dar lumea
de azi, considerata de un Samuel
| . Huntington ca pluricivilizationald,
ascunzand falii culturale si inevitabile
conflicte, Tn scenariile noului secol se
indreaptd  totusi, spre o civilizatie
globalizanta. Putem considera ca civilizatia e
universald si omenirea n-a avut aspectul de
»intreg”, de corp unic, niciodatd mai acut ca
in zilele noastre. Sub umbrela universaului,
prin transferabilitate si accesibilitate, cultura
media pare a submina nevoia de apartenenta
(protejand identitatea). Este limpede ca
aceastd cultura media se dovedeste un eficient
agent al globalizarii. Cu observatia ca ea
promoveazd si Tncurajeazd, cum s-a Spus
subcultura.

Mass-media nu reprezinta doar un
vehicul cultural ci chiar produc o noua
cultura.

Produsele media suporta, prin
industrializarea productiei si generalizarea
consumului, o definitie negativa si
globalizatoare, incdrcatd cu un sens peiorativ.
Afirmata concomitent cu decaderea culturii
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clasice, noua cultura mediatica pare nu doar a
0 concura, ci chiar a o Tnlocui. Beneficiind de
costuri de acces n scadere, preluand el emente
facile, vandabile, acceptand standardizarea si
impunand drept criteriu  valoric logica
profitului, cultura mass-media este — dupa
multe voci, unele autorizate — un surogat,
ncat, pe buna dreptate, ne putem intreba: este
ea 0 noud culturad sau doar o altd tehnologie a
comunicarii culturale? Sau poate, este chiar
cultura epocii noastre, in extensie planetara.

Vom incerca sa schitam cateva
posibile raspunsuri observand Tnainte de
orice, ca azi comunicarea a devenit fenomen
de civilizatie totald. Comunicarea de masa
(recunoscand suprematia televizuald) se
bucurd de o audientd largd, -eterogena,
dispersatd si anonimd. In plus, circulatia
(difuzarea) e rapidd, uniformizadnd si
simplificand continutul. Mai mult, suportul,
tehnica ca si suma institutiilor intrd — uneori
simultan — sub umbrela conceptului (media),
conducand chiar la autonomizarea cuvantul ui.
lar noile media, Tn ofensivd, dezvolta
dimensiunea interactivd anuntand o noud era
a comunicarii. Ideea convergentei era lansata
prin 1978 de inginerul Nicholas Negroponte
care sugera aparitia sistemelor on-line,
anuntadnd, prin  multimedia, acea ,noua
galaxie™ intrezarita prin TV tematica, retelele
cablate sau ,,buchetele numerice".

De fapt mass-media nu impresioneaza
cantitativ (desi am vazut, cuprinderea e
planetara acum) ci, indeosebi, prin
simultaneism, instaurand dictatura
instantaneului.  Instantaneitatea  Tnseamna
sincronizarea lumii la pulsul evenimential al
Planetei, posibilitatea desfasurarii Istoriei ,,in
direct" patrunderea informatiei in timpul real
(inauguratd de CNN la mijlocul anilor '80).
Altfel spus, asistam la accelerarea timpului
mediatic.

Tn centrul fenomenului comunicarii,
are loc o revolutie tehnica si culturald, cea a
comunicarii televizuale de masa, care este
unul dintre vectorii-cheie si, Tn acelasi timp,
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revelatorul acestui fenomen prin excelenta:
refractate Tn maniera spectaculara sau
caricaturala prin oglinda-lupa a ecranului
catodic, efectele originale ale mediatizarii
comunicarii politice - care participd la o
transformare mai generala a medierilor
simbolice a legaturii sociale - se traduc intéi
printr-un ,,bruiaj” al codurilor conventionale
ale reprezentarii democratice.

Din procesul de descifrare a mesgjelor
imaginate care scapd, Tn parte, controlului
constient al emitatorilor sai, ca si al
receptorilor sai, pentru ca el trimite, din firea
lucrurilor, la munca de interpretare libera a
imaginarului individual, la  lectura
psihanalitica pe care o face din jocuri
televizate Tn care se manipuleazd fatis
teancuri de bancnote care trebuie numarate,
oferd o ilustrare exemplara: focalizand pe
materialitate, pe cruzimea obiectului ,ban",
imaginea nu releva, totusi, nimic din
realitatea intrinseca a acestui obiect, pe care il
dezbracd, de semnificatia sa si de valoarea sa
sociala de schimb; dar ea ,,vorbeste™ direct
inconstientului spectatorului, Tn care ea se
face ,intermediarul pulsional” pentru a
suplini o lipsa, a acoperi 0 angoasa psihica
asupralumii noastrecontemporane.

Descoperim ca in fluxul de imagini
ale comunicarii televizuale, privireacu care le
rasplatim, mai mult decat continuturile pe
care ele le vehiculeaza, le hraneste si le
Investeste mereu cu sens.

Relatia omului cu lumea noilor tehnologii

Vizualul tinde a se impune spontan ca
»hatural”, figuratiile realitatii produse si
difuzate prin media televizuald tind, de
asemenea, sa se impuna ca realitatea nsasi:
mistificare a  contactului  imediat i
instantaneu cu universul sensibil astfel redus
la aparenta sa vizibila, imaginea lumii
propusa de televiziune se da spre a fi vazuta
lumii in adevarul séu si totalitatea sa. Dar in
timp ce ,,vizualul face sa dispara pe nesimtite



realul’’, el sterge, in acelasi timp, ,,distanta
simbolizanta” dintre subiectul care priveste si
obiectul pe care-l priveste, conditie a
spectacolului si a prezentarii-interpretare a
realului. Chiar daca putem sustine ca
cinematograful satisface inca aceasta conditie
(prin separarea de universul vietii cotidiene,
participarea colectiva la ritualul spectacolului
filmic si comuniunea emotionald in spatiul-
timp de fictiune pe care 1l instaureaza),
televiziunea pe care fiecare spectator o
primeste n intimitatea spatiului sau privat, i
ofera o ,prezenta Tn lume" fard nici o
mediere, instantaneitatea Si  ubicuitatea
Hdirectului* stabilind Tn maniera irefutabild
actualitatea sa si autenticitatea sa. Se pare ca
noi am guns intr-un punct curios Si chiar
inedit in istoria civilizatiilor noastre, in acest
punct-limitd Tn care spectacolul care se da
spre a fi vazut si care presupune o distanta
intre spectator si scend, ne include n scena
Tnsasi si ne determina sa credem Tn aceasta
incluziune. Noi stim, totusi, c& doar
electronica si dispozitivele complexe ne leaga
de emitatorul Tndepartat. Dar distanta
geografica si  intermediarii  tehnologici,
departe de a da un sentiment de artificiu,
ofera infatisarea unei spontaneitati naturale.

Chiar farad a lua in consideratie aceste
noi perspective pe care pare sa le deschida
astazi ultima generatie de imagini nascute din
computer, vom conveni, cu usurinta, ca
ansamblul de proprietdti specifice ale
fluxurilor comunicarii televizuale face mai
ales delicata analiza efectelor socializatoare si
a influentei culturale, pe care sunt susceptibili
a le exersa. Putem totusi incerca sa le
precizam natura si sa le evaluam importanta,
confruntand  Tnvataturile  catorva  studii
sectoriale asupra implicatiilor schimbului
mediatic al comunicarii, in doud domenii
strategice pentru reproducerea, cat si pentru
inovatia sociald: socializarea infantila i
productia culturala.

Dacé supravietuirea oricarei fiinte vii
depinde de relatiile pe care le intretine cu
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mediul sdau, deci de capacitatea sa de a
comunica cu acesta, fiinta umana este de
nevoie si prin excelentd ,,agent de comunicare
sociald", deoarece viata sa izvoraste dintr-un
raport social initial (de origine), iar
supravietuirea sa este conditionatda prin
relatiile sociale ulterioare (de crestere, de
invatare si de schimb), singurele care T1i vor
permite sa-si satisfaca nevoile fizice si psihice
fundamentale (de hrana, sexuale, de
securitate). Mediul sdu vital specific este un
»Sistem de comunicare sociald" deoarece
putem califica astfel o societate, adicd o
intocmire ierarhizatd si relativ stabila de
retele de interactiune Tintre indivizii i
grupurile integrate prin folosirea de coduri de
comunicare comune.

Cu alte cuvinte, viata umana prinde
forma si sens in sistemul de comunicare
sociala in care se dezvolta.

Concluzii

Deveniti astazi vectorii de comunicare
de masa emblematici ai societatii post-
modernitatii, media audiovizuala, radioul si,
mai aes, televiziunea, contribuie pe larg la
modelarea noilor coduri caracteristice ae
relatiilor sociale si ale sistemelor culturale ale
acestora, dar influenta lor nu este usor de
evaluat pentru ca ea izvoraste din mecanisme
originale, inedite din punct de vedere istoric.
Daca evolutiile tehnice bulversasera universul
traditional al comunicarii sociale, ele
introdusesera  progresiv indivizii i
colectivitatile Tn  ordinea moderna a
»logosferei" si a ,grafosferei” atunci cand
revolutia contemporana a mediei audiovizuale
de masd, care culmineaza astdzi cu
consacrarea  hegemoniel  planetare a
televiziunii, le proiecteaza brutal n noul
sistem  hipercomplex al retelelor de
comunicare instantanee Si  universala a
»videosferei” Tn care medierile simbolice ae
legaturii sociale tind sa faca loc conexiunilor

gy A

imediate ale ,,teleprezentei” in lume.
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