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Abstract

The emergence of the concept of sustai nable development and thusled to increased interest in
environmental issues (environmental). Sustainable devel opment of products and processes involves
reaching requirements of the present without compromising the ability of future generations to meet
their own requirements. Practice eco-design aims to improve the product to determine a life cycle
energy savings, waste, radiation and toxins. Sustainable product design must, however, include
ecological service concepts such as using associated products, leasing ambient and sharing. Not
neglected ethical and social issuesthat arise in the process of sustainable design.

Sustainable development aimed at combining the long term, in the necessity of production and
consumption, on one hand and a favorable environment for the protection of life, on the other hand.
This philosophy also marks the transition from the preventive remedies.

The whole economic activity of an organization is reflected on the environment but through
€COo-conscious management that can manage the actions that have or may have an effect on the
environment. Its purpose is to protect natural resources, reduce pollution and environmental risks
and preserving the health of employees and the surrounding population.
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Introducere

Managementul eco-constient descrie
designerul drept specialistul aflat la granita
dintre artd si stiinta, deoarece prin abilitatile
sale de comunicare, colaborare
interdisciplinarda  si  exprimare,  poate
contribui la dezvoltarea acestui nou domeniu
al managementului. Actiunile designerului se
pot regasi n sprijinirea unor actiuni care au
ca scop socidizarea (pe teme ecologice,
Tmpartasirea  experientelor  acumulate),
beneficd pentru mediul de afaceri, pentru
legiuitori, pentru mediu, pentru oameni, fiind
un castig pentru toti partenerii unui
eco-sistem 1n viziunea unei dezvoltari
durabile.

Durabilitatea este legata de multe

lucruri si de mai multe persoane. Ea poate fi
simultan o idee, o proprietate a sistemelor de
trai, 0 metoda de fabricatie, sau un mod de
viata.
Tn consecintd, un efort colectiv de utilizare a
resurselor naturale Tn dezvoltare durabila este
absolut necesar, avand in vedere ca resursele
planetei sunt limitate si sunt de o deosebita
importantd pentru viitorul umanitatii.

Eco-designul

Designul este Tn prezent recunoscut
ca factor de schimbare in bine si un prim
component al incercérilor de ameliorare si
Tmbunatatire a vietii. Conceptul formei
active, care devine primordiala ca entitate
conceptuala n scoala de la Bauhaus,
institutia care a pus bazele sistemului de
Tnvatamant in design, demonstreaza puterea
designerului de a schimba vizuaul unei
perioade istorice, prin impunerea unor Nnoi
concepte  n realizarea  produselor
(Paraian& Pascu, 2010).

Desi, la Tnceput, designerii erau priviti cu
suspiciune de ecologisti pentru ca ar fi
Tncurgjat consumismul, designul ecologic din
perioada actuala s-a dezvoltat ca o industrie
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de sine-statatoare. Ciclul de viata a unui
produs reprezintd un element cheie pentru
designul verde care trebuie sa tind seama de
extractia de materii prime si impactul
ecologic al prelucrarii lor, energia consumata
n procesul de fabricare si eventuala obtinere
de deseuri toxice, durata de viatd utila a
produsului, recuperarea elementelor
componente si eficienta reciclarii acestora,
precum si de impactul ecologic a distrugerii
deseurilor prin depozitare in subteran sau
ardere.

Conform 1SO - 2001, evauarea
ciclului de viata al unui produs va tine seama
de toate caracteristicile ce pot avea impact
asupra mediului, luandu-se Tn calcul si
impactul produselor auxiliare din timpul
productiei (de exemplu: emisiile de gaze).
Produsul nefiind privit in sine, ¢i ca parte a
unui sistem ce are impact asupra mediului,
eliminarea doar a unui factor poluator nu
rezolva problema eliminarii  deseurilor
poluante.

Produsul de design cu cel mai mic impact
asupra mediului Tnconjurator, pentru a carui
productie, transport, folosinta si reciclare se
folosesc rational materiile prime, analiza
acestora este facuta pentru toata perioada de
viatd a acelui produs, (Lifecycle Analysis,
LCA) incluzand si nevoile sociale.
Designerul poate contribui la politica de
lansare a produsului pe piata, educand
cumparatorul Tn spiritul cresterii calitatii
vietii prin grija fatd de mediu, alegand
eco-produse in mod eco-constient.
Reciclarea, in ciuda aspectelor pozitive,
reduce insuficient consumul de energie si
incurajeaza o obisnuintda a aruncarii i
debarasarii de produse. Tn  schimb,
prelungirea duratei de viata a produselor
minimizeaza consumul de energie i
aruncarea deseurilor (Brown,Larsen &
Roberts, 2003). Prin dublarea duratei de
viata utild a unui produs se reduce la jumatate
impactul sau negativ asupra mediului. De
aceea, designerii au un rol esential n
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conservarea resurselor prin proiectarea de
produse reciclabile si cu eficienta energetica
crescutd. Designul ecologic de calitate tine
seama de o serie de principia (Cioruta &
Coman, 2011):

- cresterea duratei de viatda a

produsul ui;

- reducerea cantitdtii de materiale
folosite;

- biodegradabilitatea materialelor;

- redtilizares, reciclarea Si
remanufacturarea.

Reciclarea privitd ca proces de refolosire a
materialelor si produselor vechi pentru
crearea unora noi, permite reducerea emisiel
de gaze cu efect de serd, a consumului de
energie necesar extragerii materiilor prime,
respectiv distrugerii deseurilor. Reciclarea
este de fapt procedeul de baza al strategiei
eco-designului de prelungirea duratei de
viata a materialelor.

Prin prelungirea duratei de viata a
materialelor se  intelege utilizarea
materialelor durabile, ce au viata mai mare
decét viata produsului, din care fac parte.
Dupa incetarea duratei de viatd a produsului
aceste materiale pot fi prelucrate prin doua
procese fundamentale: re-procesate pentru a
deveni materie prima secundara sau
incinerate pentru a recupera energia
Tncorporata in ele.

Tendintele designului sunt orientate
in prezent mai mult spre sfera umana -
sociala si ecologicd - printr-o evolutie a
ideilor inovatoare catre responsabilitate fata
de societate si mediul Tnconjurator. Rolul
fundamental al designului este aceladeacrea
pentru om, de aceea designerul si
producatorul, in egald masura, trebuie sa-si
asume responsabilitatea fata de ceea ce
creiaza si produce. Designul axat pe
probleme sociale si ecologice este un design
creat pentru a Tmbunatati viata oamenilor si
implicit un design atent cu mediul
Tnconjurator (Danciu, 2010).
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Scopul si valoarea designului intr-o erd a
recesiunii economice, a instabilitatii si crizei
de mediu prin schimbdrile climatice ce se
produc, a confuziilor culturale si morale,
comunitatile de designeri se concentreaza pe
doud dintre cele mai dinamice parti ale
designului  contemporan:  aportul  la
rezolvarea problemelor de mediu si ajutor
umanitar.

Reducerea impactului  produselor
asupra mediului pe intregul lor ciclu de viata
printr-o proiectare Tmbunatatita -
ecoproiectare - si prin dezvoltarea de
alternative ecologice chiar si pentru produse
deja existente este una din preocuparile
actuale ale designului de produs.
Responsabilitatea pentru mediu este strans
legatda de creativitate si inovare. Acele
companii care au o abordare strategica n
privinta ecoproiectarii vor fi mai deschise
spre inovare creativa pentru obtinerea de
produse ecologice cu eficienta ridicata.
Inovarea in acest domeniu depinde desigur
de capacitatea financiara la  nivel
microeconomic si prezintd si un potential de
risc, dar este stiut ca in prezent exista atat
cerinte stricte ce decurg din reglementarile de
mediu cét si cerinte din din ce Tn ce mai mari
din partea clientilor, a pietei etc. Pentru unele
companii designul si proiectarea produsel or
ecologice (produselor verzi} este o chestiune
de succes n afaceri intrucat acestea incep sa
se vanda mai bine. Unii consumatori sunt mai
constienti de importanta protectiei mediului
si apreciaza produsele proiectate ecologic,
realizand ca prezinta un nivel mai mare de
siguranta si securitate ,sunt mai fiabile si deci
de o calitate mai buna. O abordare initiala a
avantajelor economice a ecodesignului poate
Tncepe cu estimarea costurilor de productie
(materii prime, materii auxiliare, consumul
deenergie etc.) care pot reprezentacirca40%
din costurile de productie. Minimizarea
cheltuielilor materiale pe unitatea de produs
reduce costurile ,in plus Tnlocuirea materiilor
prime poluante, evitarea substantelor toxice



sau periculoase, folosirea de materii prime
reciclate pentru ambage, utilizarea de
resurse energetice regenerabile etc. pot
insemna cai de crestere a eficientei
produselor ecologice. Anadliza de mediu a
produsului conduce la o mai buna ntelegere
a compozitiei si  functiilor  partilor
componente ca si a relatiilor pe intregul flux
al existentei sale. Un management
corespunzator al acestui flux constituie o
premisa pentru o calitate superioard a
produsului. Noul concept de ecoproiectare
vizeaza integrarea aspectelor de mediu n
design si proiectare, luandu-se in considerare
ciclul de viata a produsului intr-o perspectiva
integrata de la ideea de produs din
cercetare-dezvoltare, la design-proiectare
achizitionarea materiilor prime si auxiliare
productie,  marketing, = comercidizare,
consum si  postconsum. Ecoproiectarea
vizeaza eliminarea impactului de mediu din
produs si din procesul de productie. Prefixul
"eco" Tnsemnand in acelasi timp ecologie si
economie. Desi Tn sine proiectarea este un
proces "curat" ea este cea care determina
majoritatea elementelor de impact de mediu
a produsului (Schischke, Hageliken &
Steffenhagen, 2009). O data ce proiectarea
s-a finalizat si tehnologiile de fabricatie si
parametri acestora au fost stabiliti, raméane o
foarte mica marja de manevra pentru
cresterea eficientei proceselor si minimizarea
emisiilor acestora; de asemenea tehnologiile
de reciclare postconsum trebuie sa
corespunda cerintelor stabilite in faza de
proiectare. Asa cum am mentionat mai sus,
ecodesignul si ecoproiectarea trebuie sa
raspunda si cerintelor prevazute in
reglementdrile legislative la nivel national si
european.

Respectarea cadrului legal este
obligatorie si ea implica eforturi, uneori
considerabile, in  domeniul  protectiei
mediului. Uniunea Europeana a creat cadrul
legislativ in domeniul protectiei mediului cu
referire directa la industriile electronica si
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electrotehnicd. Cele ma  importante
documente in domeniu se refera la "politica
integrata a produsului* care stabileste cadrul
si conceptia ce a stat la baza legislatiei
europene Tn domeniul aspectelor de mediu
ale produsului iar cerintele de detaliu sunt
prevazute n Directivele privind:
ecoproiectarea produselor consumatoare de
energie (marcgjul CE impune conformitatea
cu prevederile acestei directive), deseurile de
echipamente electrice si electronice i
restrictii  Tn utilizarea unor substante
periculoase. Tn afard de aceste trei directive
exista si altele care au legatura cu
ecoproiectarea altor produse care pot avea
efecte nefavorabile semnificative asupra
mediului (frigidere, congelatoare, combine
frigorifice, cazane de incalzire a apei cu
combustibil lichid sau gazos, -centrde
termice, substante chimice, autovehicule
etc.).
Cele mai importante directive care au o
influenta decisiva asupra produsului, sunt
(Schischke, Hageliken & Steffenhagen,
2009):

1. Directiva WEEE - “Waste
Electrical and Electronic Equipment”
(deseurile ae echipamentelor electrice si

electronice):
- urmareste imbunatatirea
managementului la terminarea

ciclului de wviatda si cresterea
responsabilitatii producatorului;

- se ocupa cu gasirea celei mai bune
metode de reciclare sau
reconditionare a deseurilor provenite
de la echipamentele electrice si
electronice. Legislatia europeana in
domeniu a fost introdusa din 2004, cu
aplicare din ianuarie 2006.

- In domeniul eco-proiectarii  Tsi
propune s& creascd nivelul de
reciclare a echipamentelor electrice si
electronice (EEE) si incurajeaza in
acelasi timp designerii din domeniu
s& creeze produse tinand cont si de
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modalitatea in care acel produs va
putea fi reciclat. Daca designerii vor
tine cont de acest lucru, se vor reduce
astfel  costurile cu  colectarea,
reciclarea si reconditionarea.

2. Directiva RoHS - “Restriction of
the use of certain Hazardous Substances”
(restrictii  in utilizarea unor substante
pericul oase)

- restrictioneaza folosirea anumitor
substante riscante (plumb, mercur,
cadmiu, crom VI, etc.) care sunt
folosite la fabricarea echipamentelor
electrice i electronice puse 1n
vanzare Tncepand cu 1 iulie 2006 si
are ca scop armonizarea legislatiei la
nivelul statelor membre.

- RoHS 1i obligd pe fabricanti sa
imbunatdteascd sau sa-si schimbe
procesul de productie astfel incat sa
ofere produse cat mai prietenoase cu
mediul, reducand folosirea unor
substante chimice (ca de exemplu
reducerea folosirii  plumbului  in
echipamentele electronice).

3. Directiva EuP - “Eco Design of
Energy-using Products” (eco-proiectarea
produselor consumatoare de energie):

- optimizareaintregului ciclu de viata a
produselor si impactul lor asupra
mediului;

- stabilirea cerintelor de eco-design;

- dtabilirea  unui  eco-profil &
produselor ar putea fi impusa prin
masurile de implementare;

- marcgul CE impune conformitate
EuP;

- ofera un control al proiectarii sau un
sistem de manangement de mediu
adecvat.

Respectarea cadrului legal nu este insa
singura motivatie a preocupérilor n
domeniul protectiei mediului Tn general si al
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ecoproiectarii in special, Intrucat ea singura
nu conduce la solutii inovatoare.

Primul pas in ecoproiectare este
determinat de o abordare perceptiva si
pro-activa;evaluarea celor mai importante
aspecte de mediu asupra carora trebuie sa-si
indrepte atentia designerul-proiectantul se
bazeazda pe Tintelegerea caracteristicilor
esentiale ale produsului Tn utilizare,
intrebarile cheie pe care trebuie sa si le puna
sunt:

- care este domeniul de aplicare a
produsului? -care sunt modelele potentiale
de utilizare? - care este perioada de viata
prevazutd dar si cea uzuald? - cine va fi
utilizatorul (profesional sau casnic)? - care
este marimea produsului?

Raspunsurile la aceste Tntrebari vor permite
0 prima imagine a impactului cu mediu al
produsului, urmand apoi stabilirea unor
responsabilitdti precise ale ecoproiectarii
printr-o abordare interdisciplinara, in echipa,
existand ma multe elemente de intrare
pentru procesul de design-ecoproiectare:

- aprovizionarea raspunde de selectarea
furnizorilor si achizitionarea de
materii prime sau componente cu
continut redus de substante neadmise
sau pericul oase;

- compartimentul de
cercetare-dezvoltare va lua n calcul
aspectele de mediu ca o platforma
creatoare  pentru  inovare i
identificarea  posibilitatilor ~ de
imbunatatire a eficientei produsului;

- compartimentul de marketing va
identifica oportunitatile de piata si va
promova eforturile companiel pentru
protectia mediului si pentru realizarea
de produse ecologice.

Echipei de ecoproiectare ii revine decizia
pentru performantele de mediu ale
produsului proiectat.



Tn stransi legaturd cu ecoproiectarea

este cea de a doua orientare a designului
contemporan, cea privitoare la abordarea
unor probleme sociale printr-un tip de design
inovativ care sa fie practic si uman in acelasi
timp (Pamfilie & Procopie, 2004). Designul
social este un design revolutionar care isi
propune dezvoltarea de proiecte umanitare
care sa contribue la imbunéatatirea bunastarii
umane a unor comunitati sarace, a unor
habitate,a persoanelor cu diferite probleme
de sanatate etc. (proiectul H - Humanity,
Habitats, Health, Happiness, a firmei de
design Pilloton, Anglia).
Desi relativ recent designul social include
mai multe directii In care s-a redizat o
multitudine de proiecte care reflectd
capacitatea designului de schimbare reala a
lumii. Cu toate acestea nu trebuie uitata
latura placuta a designului aceea de crea
obiecte care sa infrumuseteze viata uneori
chiar prin latura lor amuzanta.

Concluzii

Datorita experientelor castigate de pe urma
designului ecologic, industria a devenit mal
interesata de problemele de mediu legate de
ciclul de viata al produselor si se urmareste
dezvoltarea in randul consumatorilor a unei
atitudini eco-constienta.

In dezvoltarea unei politicii  pentru o
dezvoltare durabild, la nivelul unei firme
trebuie, pe langa alte aspecte, sa se {ina
seama de misiunea organizatiei, principalele
valori si credinte din cultura acesteia,
cerintele  actionarilor, liniile  politicii
generale. Organizatia, prin politica declarata,
va adopta si va urmari sa aplice principiile
dezvoltarii durabile, ceea ce inseamna ca se
vor atinge scopurile prezente fard sa se
compromita posibilitatea de satisfacere a
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nevoilor viitoare; va adopta cele mai inate
standarde ecologice si  va respecta
reglementérile Tn materie, indiferent daca
actioneaza pe plan local, national sau
international; 1si va asuma responsabilitatea,
din punct de vedere ecologic, pentru
produsele si serviciile sale, pentru materiile
prime utilizate, pentru eliminarea produselor
dupa utilizare, pentru reducerea la minimum
a consumurilor si deseurilor si reutilizarea.
Toate acestea constituie un pas important
spre o0 dezvoltare durabila care genereaza
efecte favorabile pentru toate partile
implicate.
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Tabelul 1. Stadiile procesului de ecoproiectare si masurile corespunzatoare conform ISO/TR
14062/2002

Stadiu Activitati de ecoproiectare

v clarificareaideii de produs

stabilirea prioritatilor economice, tehnice si ecologgice pentru produs

v’ folosind generatia anterioara de produse ca un punct de reper se va stabili daca
este un produs nou sau o dezvoltare a unui produs mai vechi

status-quo: care sunt activitatile de eco-proiectare de baza? se vor folosi relatiile
cu sistemele de management a mediului

v’ este indicat sa se tind cont de mediul de afaceri: nevoile clientilor si ale pietei,
legislatie, eticheta ecologica, nisele de piata, produsele concurentei

se vor integra aspectele de eco-proiectare atunci cand se elaboreaza
specificatiile

verificarea fezabilitatii (tehnologica, financiard)

se vor folosi ghiduri, liste de verificare etc. pentru a rafina specificatiile
stabilirea de conacte cu lantul de furnizori

de dorit folosirea instrumentelor si bazelor de date de eco-proiectare

cautarea de alternative pentru materialele cu probleme

se vor elabora scenarii privind ciclul de viata pentru a intelege mai bine evolutia
produsul ui

se preteaza analizarea asamblarii/dezasamblarii.

se compara cu generatia anterioara de produse

analiza realizarii obiectivelor

se vor promova grupurile de clienti, excelenta de mediu a produsului
promovarea caracteristicilor suplimentare: calitate, costurile in timpul utilizarii
sensibilizarea utilizatorilor.

evaluarea succesului produsului (ce argumente au contat ntr-adevar pentru
clienti)
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Revizuirea de produse

v’ ce inovatii vor aparea (in firma si pe piata)?
v ce fac concurentii?
Sursa: www.ecodesignarc
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